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컴투스, '서머너즈 워' 일본 시장 강화 나서 

김태만                             /2017-05-19 18:32:01

컴투스(대표 송병준)는 글로벌 톱클래스 RPG &lsquo;서머너즈 워: 천공의 아레나&rsquo;(이하 &rsquo;

서머너즈 워&rsquo;)의 일본 시장 공략을 강화하기 위해 현지 대규모 브랜드 캠페인을 진행한다고 19일 

밝혔다.

국내 모바일 게임 최초로 글로벌 누적 매출 1조 원을 달성한 &lsquo;서머너즈 워&rsquo;는 전세계 모바일

게임 빅 마켓인 일본에서의 장기 흥행을 더욱 탄탄히 하기 위해 다양한 매체를 활용한 브랜드 강화에 나선

다. &lsquo;서머너즈 워&rsquo; 일본 브랜드 캠페인 영상을 비롯한 총 4종의 영상을 지상파 TV및 온라

인, 모바일 채널 등으로 공개, 현지 유저들을 집중 공략할 예정이다.

이번 캠페인 공식 영상은 일본 특유의 독특한 재치를 담아 &lsquo;서머너즈 워&rsquo; 게임 제목을 집중

적으로 강조했다. 긴장감 넘치는 분위기 속에서 황당한 반전 상황을 연출해 웃음과 &lsquo;재미있는 게

임&rsquo;이라는 콘셉트를 동시에 표현해 눈길을 끈다.

이와 함께 몬스터 소개 영상과 다양한 콘셉트의 파티 구성 영상이 공개됐으며, 해당 영상은 현지 유명 유튜

버들의 방송에서도 함께 소개돼 신규 유저 확보와 기존 유저와의 스킨십을 넓히는 데 활용될 예정이다.

한편 &lsquo;서머너즈 워&rsquo;는 니코니코 생방송을 통해 게임을 정기적으로 소개해오고 있으며, 주요 

지상파 방송사가 주최한 대형 프로모션에 참가하는 등 일본 현지 유저와의 접점을 넓히기 위해 지속적으로

노력해 왔다. 이에 힘입어 지난해 12월 일본 애플 앱스토어 게임 최고 매출 6위를 기록하는 등 3년 가까운 

서비스 기간 동안 현지 유저들이 사랑하는 대표적인 모바일 RPG로 자리매김했다. 
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